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ＯＰＥＮＩＮＧ
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映像による講演・講義・セミナー

僕にとっては普通
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通信制高校の先生

✓ １８人にひとりが通信制

✓ リアルに教室でも教える・・・
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通信制？ ＮＯ！
ハイテク・ハイスクール

国際クラーク＆Ｎ校
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リアル教室で教えるだけの先生が・・・

いきなり映像で授業できるか？

✓ 政見放送みたいになっちゃう！？

✓ 映像ゆえの気づかいが大事

✓ 本セミナーは そこも注目！
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先に伝えると・・・

✓ リアルより文字少 （ＴＶ番組と同じ）

✓ スライド数を多く・はやく・写真大きく

✓ クイズ番組のようにする （大喜利！？）
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大喜利？ １月のセミナーで・・・

西大寺（岡山）のブランディング
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大喜利風にいきましょう！

ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ

お寺で開催したら
おもしろいかもというイベント

「テラ（寺）」とか「ジ（寺）」とか
「テンプル（寺）」って入った

イベントのネーミングも！



ＡＮＳＷＥＲ？

ｅスポーツの大会＠お寺
ネーミング＝

テラバイト
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ＡＮＳＷＥＲ？

ｅスポーツの大会は
生徒たちからも出た

ネーミング＝

テラビＧＡＭＥ
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ＡＮＳＷＥＲ？

お寺でスウィーツの祭典

テラミス



Copyright  © Starbrand All rights Reserved.

ＡＮＳＷＥＲ？

お寺で揚げたての天ぷらを

ＴＥＲＡ ｄｅ ＴＥＭＰＵＲＡ
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ＡＮＳＷＥＲ？

お寺でテイラースウィフトだけの
音楽でダンスイベント

テラースウィフト
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ＯＮＬＩＮＥセミナーの楽しみ方・・・

✓ プロジェクタで皆で観る

✓ ポップコーン持ち寄り映画風に

✓ タブレットを片手にサーチしながら！
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タブレット？

ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ

動画の授業はリアルより
頭に残らない

商品のネーミングの授業で・・・

「おもろいネーミングの例を！」

「自分で調べる行為」が大事



ＡＮＳＷＥＲ？
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ＡＮＳＷＥＲ？
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ＡＮＳＷＥＲ？
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ＡＮＳＷＥＲ？
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ＡＮＳＷＥＲ？
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ＡＮＳＷＥＲ？
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ＡＮＳＷＥＲ？
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何かと困る
出張帰りの
お土産



ＡＮＳＷＥＲ？
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ＰＡ/ＳＡは
ユニークな
商品の宝庫



スーパーも細かく見ると面白い？
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ネーミングに迷ったら これでＯＫ
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意外とオトナは仕事たのしんでます
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チーズたっぷりが伝わればいい

Copyright  © Starbrand All rights Reserved.



Copyright  © Starbrand All rights Reserved.

高校の授業＝同時にＩＴも教えている

仕事で大事な能力＝検索能力

これを英語でも
こなせるようにする

∴
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ＳＮＳの投稿といえば・・・

ジェットセッターの神谷さん
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ＳＮＳの投稿といえば・・・

助産師のけいこさん
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ＳＮＳは ここまで強化を！

盛岡会場の村井さん
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個人ブランディングのセミナー・・・

行き着く先は新規事業！？
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ＷＨＥＲＥ ＷＥ ＡＲＥ
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ＪＡＮ ２０２０

パブリックイメージ
印象づけのパーツ

ＦＥＢ ２０２０

ＳＮＳと宣材写真

パーツと
パブイメも
進んでいます！
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浅沼醤油（浅沼さん） 食育＋アウトドア
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シールプリント （オオスミさん）
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エネ爺はフルマラソンに挑戦宣言

僕とトレーナー契約

まずは体重を落とすこと

そしてウォーキングから！
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ＢＲＡＮＤＩＮＧ基礎知識

人は着ているもので行動が変わる

ユニフォーム効果

http://ord.yahoo.co.jp/o/image/RV=1/RE=1583970701/RH=b3JkLnlhaG9vLmNvLmpw/RB=/RU=aHR0cHM6Ly9qYS5hbGlleHByZXNzLmNvbS9pdGVtLzMyODYzOTcwMjI0Lmh0bWw-/RS=%5EADBOhaAY93eI9Vcdhl8JMTTi5E6I.A-;_ylc=X3IDMgRmc3QDMD9yPTYmbD1yaQRpZHgDMARvaWQDQU5kOUdjUmtUOWh2TkR0MzM2eEpGN0pmOC1Dc3A1R2ZTNW52dGdXblJNdHcwckdNUzVENnh1c09peGNyRE05YQRwA1pXeGxiV1Z1ZEdGeWVTQnpZMmh2YjJ3Z2RXNXBabTl5YlEtLQRwb3MDNgRzZWMDc2h3BHNsawNyaQ--
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ＢＲＡＮＤＩＮＧ基礎知識

人はなぜブランド名やロゴを身にまとう？

逆ユニフォーム効果
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ラコステで思い出した・・・

絶滅機種シリーズ （アニマルフレンドリー）
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ＰＯＩＮＴ？

ユニフォーム効果

逆ユニフォーム効果

自分の法則をつくる
✓ 世の法則を鵜呑みせず 発展を

✓ それを語る＝個人ブランド力ＵＰ

✓ なんかありますか？
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肌感覚でＯＫ！

ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ

仕事しながら感じる法則

くだらないものＷＥＬＣＯＭＥ

自分なりの統計・パターン
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国際女性ＤＡＹの月間に
申し訳ない例ですが・・・

両手バイバイの法則
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女性の名誉のために
男性ディスも・・・

コンビニのすぐ
近くに住む
オトコは結婚
しないの法則
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ＭＡＲ ２０２０

初対面での
イメージを
各段によくする
新習慣

簡単なのに
誰もやらない
インプレッション戦略
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ＦＡＣＴ ＡＢＯＵＴ 初対面（１）

✓ 初対面の印象は３秒で決まる

✓ 第一印象は覆しにくい （ハロー効果）

✓ 人は見た目が９割 （メラビアンの法則）
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メラビアン？ ＲＥＡＬＬＹ？

１９７１年 （ＮＨＫが全カラー化）

✓ 見た目＝５５％

✓ 口調やはやさ＝３８％

✓ 言葉の内容＝７％

いやいや そろそろ必要でしょう・・・
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いやいや そろそろ必要でしょう・・・

新メラビアンの法則

✓ 初対面～仲良くなるまでの印象構築

✓ そこに大きく影響するＴＯＰ３要因？

✓ その順番やパーセンテージは？

ＴＨＩＮＫ ＹＯＵＲ 新法則！
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僕ならば・・・

新メラビアンの法則

✓ 初対面の輝き＆持ち物 （４５％）

✓ 後日見るＳＮＳの写真＆内容 （２５％）

✓ 生き方と働き方の一致の具合 （３０％）
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これは そのまんま 今年のセミナーの順番・・・

１． 初対面の輝き＆持ち物

２． 後日見るＳＮＳの写真＆内容

３． 生き方と働き方の一致の具合
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今日は初対面時のブランディングの話・・・

でも同時に
生き方・働き方の一致の話
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ＬＥＣＴＵＲＥ
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自分ブランディングとは何か？

人が集まる人になる

「社会モテ」がいい感じ

異性モテなんて当たり前！？
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どんな人が社会的に魅力的？

自分の仕事を
魅力的に語る人

心理学の研究・・・

意外と日本人は不得意（自慢ＮＧの文化）

家族や会社など“うち”のことは謙遜的に悪くいう傾向
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名刺交換時に試したい・・・

「いいお仕事ですねぇ・・・」

「いやぁ うちの仕事なんて・・・」
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お馴染みレンガ職人の話・・・

「何をしているのですか？」
レンガ職人①

「レンガ積みに決まっているだろ」 （目的なし）

レンガ職人②

「この仕事のおかげで家族を養っていける」 （生活費目的）

レンガ職人③

「歴史に残る偉大な大聖堂をつくっている」

（後世に残る事業に加わり 世の中に貢献することが目的）



しかし・・・

初対面時から
使命感をあつく語るのも・・・
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なので 初対面の事後にＧＯ！

ＨＯＷ？



ＨＯＷ？

はがきで！
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オリジナルなハガキで！

でも この話は
ちょい置いておいて・・・

また後ほど！
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さっきのレンガ職人の話も ありきたり！

アップデートするなら こう！



カストーディアル （通称カスト）
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「何を拾っているんですか？」

「夢のカケラを集めているんです」

「ポップコーンを落としてしまいました」

「チップとデールが食べてくれるから大丈夫ですよ」
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では あなたの場合は？

「どんな仕事をしているのですか？」

今日 小学生に聞かれたら あなたの答えは？

単なる職業名ではなく
夢のある回答を！

ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ！
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「これは何でできているのですか？」

「これは愛でできています」
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あたりまえの表現では

受け手の心を揺さぶれない

夢や希望を与える人になるには

詩人になったつもりで常に表現

リーダー ＝ 夢と希望を与える人
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関係ない？

社会人には

そんなことはありません

みんな責任があります
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社会人としての責任？

それは・・・

自分の職業を（会社・業界）

次世代にとって

憧れに映るようにしていく責任
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僕ならば どう答えるか？

「かっこいい大人と呼べる人を
ひとりでも多くつくるのが仕事」

「『大人になるのも悪くないな』って
子どもたちが思えるよう・・・」
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「大人に憧れる次世代が多い国の
未来はそう悪くないはず・・・」



スターブランドのミッション？（僕の使命感）
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「仕事は苦しいもの、我慢するもの」と思いながら経営をしている、
小さな会社の社長は少なくありません。

僕は、そんな人たちに、「小さな会社もブランドをつくれば、今より
仕事が断然楽しくなります」というメッセージを伝え、その会社を地
域・業界でキラリと光るような存在にしていくサポートを全力で行っ
ていきます。

その結果、経営者やスタッフが、仕事を心底楽しむ“カッコいい大
人”になり、また、それを見た次世代が、「自分も、あんな大人にな
りたい」という循環ができれば、この国の未来は、とても明るいも
のになると信じています。 （２５１文字）

私たちの会社が存在する理由
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スターブランドのミッション文 ショート版 （例）

わたしたちは、小さな会社の経営者に、『ブラン
ドを創ること＝上手な経営』という発想を広め、
そのノウハウをわかりやすく伝えます。

そして、その地域や業界の“小さなブランド”と
呼ばれる会社を日本に１０００社誕生させます。

（１０８文字）

私たちの会社が存在する理由
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ここで葉書の話に戻ります・・・

スタブラ社は この使命感を表す
ストーリーを固定・発信している
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名刺の中で・・・
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そして 名刺交換後に送るハガキで・・・
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これが提案！

生き方・働き方の一致の表現どこで？

あなたのオリジナルの
ハガキの中で！

スタブラのルール （３回の接点を持つこと）

１．名刺交換

２．オリジナル葉書投函（２４時間以内）

３．受手側からのお礼メール等を受けてコミュ



名刺からのオリジナル葉書の例 （アールケア）
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
英語のイベントを開催。講師＠えいごのあき先生です。



２つ折りの名刺で 名刺交換をする！
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
英語のイベントを開催。講師＠えいごのあき先生です。
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大企業と中小が同じ名刺でいいはずがない

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
英語のイベントを開催。講師＠えいごのあき先生です。



このハガキで 出逢ったことへの「感謝」を即
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
英語のイベントを開催。講師＠えいごのあき先生です。



なぜオリジナル葉書を この時代に！？

✓ 「１日１人“自分ファン”をつくろう」

✓ 「人と違うことをするのが“戦略”」

✓ 「“マナー”で大多数の人を上まわろう」

✓ 「相手の“記憶”に残る工夫と努力」
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どんなオリジナル葉書を
つくればいいのか？

「裏」

基本フォーマットを
お見せします！
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使命感を表す文 （１５０～２５０文字）

汎用性をもたらす
チェックボックス形式
（日本語でも可）

差出人名を書く欄
メッセージ欄！ 大きくなくていい

不可欠

見えなくてもアイデアを！

半分を超えないこと
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日本語のチェックボックスの場合は・・・
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実際に書くときは こんな感じ！ （日本語でも可）
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スタンプエリアで 郵便局員にも感謝！
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スタンプエリアで オリジナリティを！
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住所欄とメッセージ欄の境界線にもオリジナリティ
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過去のセミナー受講生が事後つくったハガキ
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まとめ＆追記！ 課しているルール？

✓ 名刺交換して２４時間以内に投函

✓ もちろん手書き！ 定例文はＮＧ！

✓ 相手の“いい印象”を書くこと

✓ 相手が話していたことを書くこと

✓ 住所を書くときに名前と会社を頭にインプット

✓ できれば相手の趣味や出身地に合った切手を

✓ 自社・自分のオリジナル葉書で！
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最近の切手事情・・・

ＴＨＩＮＫ＆ＳＥＡＲＣＨ

タブレットやスマホでサーチ

どんなユニークなものが？
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ブランド人 ＝ モテる人
（社会モテ）

どんな人が結局モテる？

マメな人
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マメな人としてつくりたい・・・

名刺と共に渡す

想起を促す

ステッカー
初対面の戦略 （その２）
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例？



（自分を）売るためには「想起」

なので
このステッカーを
名刺交換時に
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想起されないと 買ってもらえない

ノベルティとして
手渡し
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手渡し時に伝えたい・・・
「ＰＣとかに ぜひ・・・」

「クリアファイルに・・・」
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つくり方は簡単！
「こんなときに思い出してください」

１． ○○が欲しいと思ったとき

２． ○○で○○を探しているとき

３． ○○な○○が気になったとき

４． ○○で○○で○○な気分のとき

１～５ヶ条！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
英語のイベントを開催。講師＠えいごのあき先生です。
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ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ！

ちょっと考えてみましょう！

こんなときに 私を思い出して！

あとは文言を固めて

文字数を合わせればＯＫ！

こんなときに ご連絡ください！

ひとつ（笑）があると最高！
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８．５センチ

６．５センチ
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ステッカーをつくるなら・・・

冷蔵庫用のマグネット化もあり
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過去のセミナー受講生がつくったもの
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（山梨の奇跡）

「ステッカーなんて…」
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「通学チャリにでも貼っておけ！」
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ちなみに 人が毎日見る場所は？
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３段の構成で 会社の定型ストーリー文をつくる！

私たちが存在する理由

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
ああああああああああああああ。

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
ああああああああああ。

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
あああああああああああ。

●●社スタッフ一同

＜ １ 段 目 ＞

業界には
こういう問題があります

もしくは・・・

社会・地域には
こういう問題があります

もしくは…

お客さまは きっとこういう
ことに困っていると思います
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私たちが存在する理由

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
ああああああああああああああ。

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
ああああああああああ。

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
あああああああああああ。

●●社スタッフ一同

＜ ２ 段 目 ＞

だから 私たちは
こんな会社になることで
その問題を解決して
いきたいと思っています

もしくは・・・

だから 私たちは こういう
会社を立ち上げました

３段の構成で 会社の定型ストーリー文をつくる！
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私たちが存在する理由

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
ああああああああああああああ。

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
ああああああああああ。

ああああああああああああああ
ああああああああああああああ
あああああああああああ。

●●社スタッフ一同

＜ ３ 段 目 ＞

結果 業界が こういう
方向に変われば良いと思
います

もしくは・・・

結果 お客さまがこう喜ん
でくれれば嬉しいです

もしくは・・・

結果 社会がこんな風に
より良い場所になれば最
高です

３段の構成で 会社の定型ストーリー文をつくる！
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欧米では小さな会社であるほど・・・

積極的にストーリー（特に創業時の）

を発信している！

個人ではなく 会社のブランディングをもう少々
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大変そう！？

そんなことはありません！

創業時のストーリーなんて
簡単にまとめられます

あなたの会社の・・・

「名前の由来」
・・・を教えてください

ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ！
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実際に社名の由来を
ストーリーにするところも多々・・・
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実際に社名の由来を
ストーリーにするところも多々・・・



「５５の工程を経てつくられたカレー」

Copyright © Starbrand All rights Reserved.
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個人の場合は どう考えれば？

今の社名の話に似ています

問いたいのは・・・

名前の通りに
生きていますか？

隆介＝盛り上げるハブ役
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あなたの名前の由来？

ＴＨＩＮＫ＆ＤＩＳＣＵＳＳ！

込められた想い・願い？

誰が付けたもの？

その通りに生きてますか？

名前通り仕事してますか？
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正義（まさよし）
という名前の
逮捕者を
見たとき・・・

夜のニュースを観て
悲しくなる瞬間・・・
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ＭＡＴＯＭＥ



まとめ・・・
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✓ 世の法則をベースに
自分なりの法則を

✓ 現代社会における第一印象の
ＴＯＰ３を考え そこを強化！

✓ 生き方と働き方の一致の表現を
出逢いの初期段階に盛り込む

✓ ハガキやステッカーなど他がやってないことを
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初対面時のゴールデンルールを！
（自分なりの）

「〇〇って呼んでください」



Copyright  © Starbrand All rights Reserved.

初対面時のゴールデンルールを！
（自分なりの）

「今日は有難うございました」

「〇〇と〇〇について学びました
有難うございました」



Copyright  © Starbrand All rights Reserved.

収録した今日は・・・

３１１

絆



「絆」は なぜこの漢字？
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絆 束縛・一方的にならぬように

両端を互いが均等に引くこと

相思相愛

両想い



大事なのは・・・
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相手のことを覚えること

✓ お客さまと交わした会話

✓ お顔・名前・仕事・使命

✓ お客さまの好きなもの・好きなこと

相手が大切にしているものを

自分も大切に想う姿勢
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絆をつくりたかったら

人は愛されることを愛す

先に相手を好きになること

先に相手に関心を持つこと

どうやって？

（初対面を今より上手くこなしたいなら）



先に相手に興味を持つ
「相手を好きになる」とほぼ同じ

やり方は簡単

１．先に質問する

２．先に褒める

多い＆熱心な質問＝好感
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ＤＯ ＩＴ ＱＵＩＣＫ！

先に質問？ 先に褒め？
お隣の方に どうぞ！

「そのクツすごくいいですね」

「似合ってますねその色」

「そんなのどこで売ってるんですか？」
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２０２０年からはＯＮＬＩＮＥサロン

月々のセミナー間も
議論＆インスピレーション
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