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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N D

POP QUIZ
（ミニテスト）
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ブランディングを

マスターするには

「＊＊＊」学ぶがいちばん！

企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N D

Ａ．海外の書籍から

Ｂ．街から

Ｃ．大学で

Q1.

正しいものを以下から選べ
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ2.
「＊＊＊」を制するものが

ブランディングを制する。

Ａ．デザイン

Ｂ．コンタクトポイント

Ｃ．第一印象

正しくないのはどれ？
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ3.
名刺とは、

連絡先カードではなく

「＊＊＊」と考えるべき！

Ａ．身分証明書

Ｂ．ＩＤカード

Ｃ．自社メディア

正しいのはどれ？
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N D

名刺は「 （１） 」よりも

「 （２） 」の方が大切！

Q4.

Ａ．（１）デザイン （２）コスト

Ｂ．（１）使い方 （２）つくり方

Ｃ．（１）つくり方 （２）使い方

正しい組み合わせは？
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N D

名刺交換後にしてほしい

「＊＊＊＊＊」を想定した内容に！

Q5.

１．名刺の保存

２．連絡方法

３．アクション

正しいものはいくつある？

Ａ．３個 Ｂ．２個 Ｃ．１個
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答え合わせ
（採点）

企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N D
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ1.
ブランディングを

マスターするには

「＊＊＊」学ぶがいちばん！

Ａ．海外の書籍から

Ｂ．街から

Ｃ．大学で

正しいものを以下から選べ
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ2.
「＊＊＊」を制するものが

ブランディングを制する。

Ａ．デザイン

Ｂ．コンタクトポイント

Ｃ．第一印象

正しくないのはどれ？
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ3.
名刺とは、

連絡先カードではなく

「＊＊＊」と考えるべき！

Ａ．身分証明書

Ｂ．ＩＤカード

Ｃ．自社メディア

正しいのはどれ？
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ4.
名刺は「 （１） 」よりも

「 （２） 」の方が大切！

Ａ．（１）デザイン （２）コスト

Ｂ．（１）使い方 （２）つくり方

Ｃ．（１）つくり方 （２）使い方

正しい組み合わせは？
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企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N DQ5.
名刺交換後にしてほしい

「＊＊＊＊＊」を想定した内容に！

１．名刺の保存

２．連絡方法

３．アクション

正しいものはいくつある？

Ａ．３個 Ｂ．２個 Ｃ．１個
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INFORMATION
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ARBRAND OF THE YEAR 20
4 DEC. 2019 @TOKYO

日程：2019年12月4日（水）
時間：19～21時
（18時45分受付開始予定）

場所：キハチ青山本店2F
参加費：1名8,000円（税抜）

※翌日はアクティビティ！
村尾隆介とブランドを巡るツアー
in TOKYO（参加費等は各自実費負担）

参加をご希望の方はメールで！

件名＜アワード参加申込＞
１）会社名
２）参加人数
３）参加者名（氏名／フリガナ）
４）ご連絡メールアドレス
５）12/5アクティビティの参加・不参加
（参加人数もお知らせください）

info@starbrand.co.
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THIS MONTH’S THEME

“ノベルティ ”
#10

企業ブランド・プランナー資格取得講座

CORPORATE BRAND PLANNER

P R E S E N T E D   B Y   S T A R B R A N D
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THINK & DISCUSS !
「会社のノベルティ」といえば？

□ ボールペン

□

□

□

□

□

クリアファイル

ＵＳＢメモリ

修正テープ

付箋紙

メモ帳
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WIKIPEDIA!
ノベルティとは、

原義「目新しいもの、斬新さ」



WIKIPEDIA!
近年は、「企業が自社や商品の

宣伝を目的として、それらの名称を

入れて無料配布する記念品
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従来のノベルティ・・・（名入れペン）
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従来のノベルティ・・・（クリアフォルダ）
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従来のノベルティ・・・（名入れＵＳＢ）

予算的に多くの場合、せいぜい４Ｇまで・・・
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従来のノベルティ・・・（エコバッグ）
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NOVELTY?
もっと古くはこれもノベルティ。
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NOVELTY?
もっと古くはこれもノベルティ。
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企業側の思惑・・・

販促グッズ屋のカタログから

何か選んで名入れ。コストは

安く。（いいよ、何でも・・・）

（※従来のユニフォームと同じ思想）
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こんな感じの「販促カタログ」・・・
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もらう側の本音・・・

安っぽいものはいらない・・・。

せめて社名が入ってなければ、

まだ使えるのに・・・。
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CONCLUSION
すでに（いわゆる）ノベルティは

「販売促進（ＳＰ）」の役に立たなくなっている・・・

Ｑ．なぜ、どこの会社も

似たようなのをつくるのか？

Ａ．なぜなら、つくるところが

同じ（ような）ところだから。
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POINT #01

「名入れ」をしただけの

ノベルティは誰も欲しがらない。

カタログから選ばない！
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THIS MONTH’S THEME

“ノベルティ ”
1.従来のノベルティ

2.ブランディングとしてのノベルティ

3.知っておいた方がいいちょっとしたコツ
4.ノベルティにまつわる困りごと・・・
5.今月のまとめ
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THINK & DISCUSS !
最近もらったノベルティで

嬉しかったものは？
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WIKIPEDIA!
ブランディングとしての定義は、

原義「らしさが伝わるもの」
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「いい会社だなあ、信頼できるなあ、

こんな会社に仕事を頼みたいなあ」
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NOVELTY?
なので、こういうものの方がいい。
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スタッフ用につくった缶バッジの余り



Copyright  © Starbrand All rights Reserved.

スタッフ用につくったステッカーの余り
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企業側の思惑・・・

社内向けにつくったものを

社外に配っていいのかな？

欲しがる人いるのかな？

※
それを欲しがる「ファン」を

つくるのがブランディング
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もらう側の本音・・・

この会社に自分も

関わっているみたいで

嬉しい！

※
こんな「ファン」を

つくるのがブランディング
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POINT #02

普段から、社内向けのものでも

「配って喜ばれるクオリティ」でつくる。

を、常に心がけること！
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もしつくるならば、「緊急時に役立つ」！
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もしつくるならば、「お役立ち情報」を！
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THIS MONTH’S THEME

“ノベルティ ”
1.従来のノベルティ

2.ブランディングとしてのノベルティ

3.知っておいた方がいいちょっとしたコツ
4.ノベルティにまつわる困りごと・・・
5.今月のまとめ
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TRY #01
販促カタログはやめよう！

スケジュールに入れておこう！

□ オーガニックプロダクツ展 （１月）

□

□

□

□ インバウンドマーケット展 （２月）

ギフトショーやＳＰ展に毎年行こう！

インターナショナル・ギフトショー （２月）

プレミアムインセンティブショー （２月）

防災ＥＸＰＯ （５月）
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インテリア・ライフスタイル展 （７月）
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販促ＥＸＰＯ （６月）
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インターナショナル・ギフトショー秋 （９月）
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POINT #03

見本市や展示会に毎年必ず行き

情報収集＆協業パートナーを探す！
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TRY #02
イケてる会社のノベルティを知ろう！

ノベルティコレクターになる勢いで・・・

展示会で、イベントで、デザイン書で！
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例：リサーチ会社<マクロミル>
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例：ベジバッグ （野菜をおしゃれに持ち運ぶ。）
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例：ノベルティ特集のデザイン書も多数！
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例：ノベルティ特集のデザイン書も多数！
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例：ノベルティ特集のデザイン書も多数！
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POINT #04

センス＝蓄積

より多くのいいのものに触れること！

（検索でも、書籍でもいいので）
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THIS MONTH’S THEME

“ノベルティ ”
1.従来のノベルティ

2.ブランディングとしてのノベルティ

3.知っておいた方がいいちょっとしたコツ
4.ノベルティにまつわる困りごと・・・
5.今月のまとめ
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誤解を恐れずにいうならば・・・、

「ゴミ」を増やさないこと！
残念ながら、

使われないノベルティは「ゴミ」である。
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各家庭にいっぱい余っているはず・・・



もし買うｏｒつくるなら・・・（名入れ不要）



もし買うｏｒつくるなら・・・（名入れ不要）
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THINK & DISCUSS !・・・するまでもない！

なぜ、使ってもらえない？

答えは簡単！

「ダサいから」
（デザインも、時代感も）
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POINT #05

優先するべきは「コスト＜時代感」

エコ全盛期に「紙モノ」や

「使わないモノ」はＮＧ
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こうするのがオススメ！（リユースステッカー）
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こうするのがオススメ！（リユースステッカー）
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こうするのがオススメ！（ボールペン）
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THIS MONTH’S THEME

“ノベルティ ”
1.従来のノベルティ

2.ブランディングとしてのノベルティ

3.知っておいた方がいいちょっとしたコツ
4.ノベルティにまつわる困りごと・・・
5.今月のまとめ
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まとめ：
□ 名入れをしただけのノベルティは誰も欲しがらない。

「 」から選ぶのをやめる！カタログ

□ 普段から、社内向けのものでも

「 」でつくる、を心がける！配って喜ばれるクオリティ

□ 「 」に毎年かならず行き、

情報収集＆協業パートナーを探す！

見本市や展示会

□ 「 」

普段からより多くのいいものに触れること！

センス＝蓄積

□ 優先するべきは、「 」！コスト＜時代感
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BREAK


	スライド番号 1
	スライド番号 2
	スライド番号 3
	スライド番号 4
	スライド番号 5
	スライド番号 6
	スライド番号 7
	スライド番号 8
	スライド番号 9
	スライド番号 10
	スライド番号 11
	スライド番号 12
	スライド番号 13
	スライド番号 14
	スライド番号 15
	スライド番号 16
	スライド番号 17
	スライド番号 18
	スライド番号 19
	スライド番号 20
	スライド番号 21
	スライド番号 22
	スライド番号 23
	スライド番号 24
	スライド番号 25
	スライド番号 26
	スライド番号 27
	スライド番号 28
	スライド番号 29
	スライド番号 30
	スライド番号 31
	スライド番号 32
	スライド番号 33
	スライド番号 34
	スライド番号 35
	スライド番号 36
	スライド番号 37
	スライド番号 38
	スライド番号 39
	スライド番号 40
	スライド番号 41
	スライド番号 42
	スライド番号 43
	スライド番号 44
	スライド番号 45
	スライド番号 46
	スライド番号 47
	スライド番号 48
	スライド番号 49
	スライド番号 50
	スライド番号 51
	スライド番号 52
	スライド番号 53
	スライド番号 54
	スライド番号 55
	スライド番号 56
	スライド番号 57
	スライド番号 58
	スライド番号 59
	スライド番号 60
	スライド番号 61
	スライド番号 62
	スライド番号 63
	スライド番号 64
	スライド番号 65
	スライド番号 66
	スライド番号 67
	スライド番号 68
	スライド番号 69
	スライド番号 70

